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STRATEGI PEMASARAN PROGRAM KAJIAN AHAD SHUBUH DI
MASJID NAMIRA LAMONGAN

Muhammad Anshori

ABSTRAK

Pada zaman yang sangat moderan ini masjid sangat dibutuhkan untuk memberikan
pendidikan agama kepada umat Islam agar umat bisa kembali kuat dalam keilmuan.
Masjid Namira Lamongan merupakan salah satu masjid percontohan yang ada di Jawa
Timur, masjid ini memiliki program-program unggulan, salah satunya adalah sebagai
tempat pendidikan umat Islam yang diwujudkan dalam program kajian ahad subuh.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis dan mendeskripsikan bagaimana
strategi pemasaran program kajian minggu pagi di Masjid Namira Lamongan. Metode
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif deskriptif dengan
pendekatan studi kasus, data diperoleh dengan melakukan wawancara kepada pengurus
masjid Namira dan Jamaah, observasi dan studi dokumen, data dianalisis menggunakan
model Miles dan Huberman yaitu reduksi data, penyajian data dan pengambilan
kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa untuk mensukseskan program
Kajian Ahad pagi, Takmir Masjid Namira melakukan strategi pemasaran yang
merupakan kategori promosi public relations yang berfungsi untuk memberitahukan
kepada jamaah adanya program kajian ahad subuh, kepuasan layanan masjid
menjadikan para jamaah secara tidak langsung melakukan strategi pemasaran melalui
promosi word to mouth.

Kata Kunci: Pemasaran, Program, Kajian, Subuh



PROMOTING STRATEGY OF SUNDAY STUDIES AFTER
FAJR IN MOSQUE NAMIRA LAMONGAN

Muhammad Anshori

ABSTRACT

In this modern era, mosques are needed to provide religious education to Muslims so that they
can come back stronger to bring knowladges of Islam. Mosque Namira in Lamongan is one of
the example mosques in East Java, this mosque has excellent programs, like a place for
islamization which is held in every Sunday after fajr. The purpose of this research is to analyze
and describe how the hosts promote the islamic studies after fajr on every Sunday morning in
this mosque. The method used in this research is descriptive qualitative method with study
approach, data obtained by interviewing the administrators of the Namira and Jamaah of the
mosque, observation and study document, data were analyzed using the Miles and Huberman
model, namely data reduction, data presentation and conclusion drawing. The results showed
that to make islamic studies wokrs and successes on every sunday after fajr, the the
administrators of the Namira Mosque carried out a promotion which is a public relations
category that served to inform the congregation of the Sunday morning study program, mosque
service satisfaction made the congregation indirectly promote through word to mouth.

Keywords: Promotion, Program, Study, fajr
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