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STRATEGI DAKWAH MASJID AR RAHMAH SURABAYA MELALUI 

PROGRAM GO HOUSE BAGI MASYARAKAT SEKITAR 

M. Rifki Faukoni Sa’rani 

ABSTRAK 

Menjadikan Masjid sebagai pusat dakwah dan pendidikan agama islam sangat 

dibutuhkan, terlebih pada era yang sangat modern ini, hal itu ditujukan agar umat 

bisa menerima dakwah, pendidikan serta kebermanfaatan dengan adanya Masjid. 

Masjid Ar Rahmah Surabaya merupakan salah satu Masjid model yang ada di Jawa 

Timur, Masjid ini memiliki program-program unggulan, salah satunya adalah 

sebagai tempat dakwah dan pendidikan kepada masyarakat sekitar masjid yang 

diwujudkan dalam program Go House. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui Strategi dakwah yang dilakukan Masjid Ar Rahmah Surabaya kepada 

masyarakat sekitar melalui program Go House. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode kualitatif deskriptif, data diperoleh dengan melakukan 

wawancara kepada pengurus program Go House, guru pengajar, serta penerima 

manfaat dalam program tersebut. Selain itu peneliti juga memperoleh data melalui 

observasi dan studi dokumen. Data dianalisis menggunakan model Sugiono yaitu 

reduksi data, penyajian data dan pengambilan kesimpulan. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa strategi dakwah Masjid Ar Rahmah Surabaya melalui program 

Go House bagi masyarakat sekitar sudah efektif, hal itu dibuktikan dengan terus 

bertambahnya penerima manfaat program tersebut dari tahun ke tahun. Diharapkan 

program ini bisa diduplikasikan di masjid masjid  lainnya agar lebih banyak lagi 

masyarakat yang bisa menerima kebermanfaatan dari dakwah tersebut. 

Kata kunci : Strategi, Dakwah, Program 
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DAKWAH STRATEGY OF THE AR RAHMAH MOSQUE SURABAYA 

THROUGH THE GO HOUSE PROGRAM FOR SURROUNDING 

COMMUNITIES 

M. Rifki Faukoni Sa’rani 

ABSTRACK 

Making the mosque a center for da'wah and Islamic religious education is very 

much needed, especially in this very modern era, it is intended so that people can 

receive da'wah, education and benefit from the existence of a mosque. Ar Rahmah 

Mosque Surabaya is one of the model mosques in East Java, this mosque has 

excellent programs, one of which is as a place of dakwah and education to the 

community around the mosque which is realized in the Go House program. The 

purpose of this study was to determine the dakwah strategy carried out by the Ar 

Rahmah Mosque in Surabaya to the surrounding community through the Go House 

program. The method used in this research is descriptive qualitative method, data 

obtained by conducting interviews with the Go House program management, 

teaching teachers, and beneficiaries of the program. In addition, researchers also 

obtained data through observation and document study. The data were analyzed 

using the Sugiono model, namely data reduction, data presentation and conclusion 

drawing. The results showed that the propaganda strategy of the Ar Rahmah 

Mosque in Surabaya through the Go House program for the surrounding community 

was effective, it was proven by the increasing number of beneficiaries of the 

program from year to year. It is hoped that this program can be duplicated in other 

mosques so that more people can receive the benefits of the dakwah. 

Keywords : Strategy, Dakwah, Program 
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من خلال برنامج غاخس للمجتمعات المحيطةاستراتيجية الدعوة في مسجد الرحمة في سورابايا   

  محمد رفقي فوقاني شعراني

 الملخص

ا  هناك حاجة ماسةةة  ج جعا اجسةةجد مر للا للدعوة عالتعليد الدلإس ايسةةلامي   خاذةةة في ه ا الع ةةر ا دلإ  جدل
مسجد الرحمة سورابايا هو أحد    حي  لإقُ د به أن لإتمكن الناس من تلقي الدعوة عالتعليد عفوائد عجود مسجد.

اجسةةةةةةةةاجد النمواجية في جاعة الهةةةةةةةةرقية   ه ا اجسةةةةةةةةجد به برامج وتاوة   أحدها  مكان للدعوة عالتعليد للمجتم  
حول اجسةةةةةجد عهو ما لإت قل في الغنامج غاخس. هدف  ه ر الدراسةةةةةة  ج يدلإد اسةةةةةتراتيجية الدعوة ال     ها 

تم  المحيط من خلال الغنامج غاخس. الطرلإقة اجسةةةةةةةتهدمة في ه ا ال    هي مسةةةةةةةجد الرحمة في سةةةةةةةورابايا للمج
اجنهج الوذةةةةةةةةة ي النوعي   عقد ل ا  ةةةةةةةةةول علج ال يانات من خلال  جراا مقابلات م  مدلإر  الغنامج غاخس  

ا علج ال يانات من خلال  اجعلمين ع  لك اجسةةةةةةت يدلإن من الغنامج. بايلىةةةةةةافة  ج الك   ح ةةةةةةا ال احاون ألإ ةةةةةةل
اجلاحظة عدراسةةةةة الو ئل. ل يليا ال يانات باسةةةةتهداج النمواو سةةةةوغيو و عهي ا د من ال يانات ععر  ال يانات 
عالاسةةةتنتاو. عأتهرت النتائج أن اسةةةتراتيجية الت هةةةر ةسةةةجد الرحمة بسةةةورابايا من خلال الغنامج غاخس للمجتم  

رة في عدد اجسةةةةةةت يدلإن من الغنامج من سةةةةةةنة  ج أخر . عمن المحيط فعال  علإت ةةةةةةم ه ا من خلال الليادة اجسةةةةةةتم
 اجؤما أن لإتكرر ه ا الغنامج في مساجد أخر  لي  ا اجللإد من الناس علج مناف  الدعوة.

  لمات اج تاحية : استراتيجية  الدعوة  برنامج
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